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前    言 

一、博星卓越综合物流教学实验系统简介 

博星卓越物流教学实验系统是一套面向电子商务、物流等专业设计的教学软

件。教师将学生分组，让学生通过扮演不同角色，模拟企业开展物流业务。学生通

过软件模拟，可以直接感受到现代物流的运作模式，深刻体会到物流的意义和作用，

调动学习积极性。同时，软件提供了大量案例供学生学习。学生在学习案例的过程

中，一方面强化理论知识学习，一方面培养分析问题和解决问题的能力。在引导学

生学习专业知识的同时，软件提供了强大的教学管理功能。教师可以实现学生监督、

在线考试、评分等功能。本软件既可让学生学到专业知识，方便教师教学和管理，

又可解决学生实习难的现实问题。 

二、指导书简介 

博星卓越物流教学实验系统附带配备实验指导书（分为教师用书和学生用书），

本指导书为学生用书，包括案例分析系列实验和物流模拟实验。本指导书通过先安

排大量案例分析实验，让学生对现代物流有初步的感性认识，培养对物流知识的学

习兴趣，启发学生思考问题。然后通过物流模拟实验学习物流业务的操作流程，熟

悉物流企业的主要管理环节，培养学生的实践能力。 

三、指导书使用方法 

     教师可根据本指导书安排上课，也可根据课时情况选取部分实验教学。 
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第一章  案例分析系列实验 

本指导书安排了七个案例分析，涉及了物流的主要知识点。七个案例分析的顺

序是按照知识点学习的先后顺序来安排的。教师通过由浅入深的教学，使学生在课

堂上学习知识后，能很快地巩固知识并运用知识分析问题。同时，教师通过安排案

例分析实验，可以引导学生思考问题，对学习产生兴趣，使学生对软件模拟更有兴

趣和信心。 

1.1 实验一、电子商务物流中心----沃尔玛物流配送中心 

1.1.1 课前知识准备 

    教师在实验前需讲授采购管理与储存管理知识。 

1.1.2 实验目标 

1）培养学生分析问题的能力； 

2）使学生了解配送中心的作用和特点； 

3）使学生了解配送中心的管理方法。 

1.1.3 实验内容 

通过案例分析沃尔玛配送中心的管理方法，了解配送中心对企业经营的重要

性，学习一流企业的管理思想。 

1.1.4 实验步骤 

一）部署课程 

点击主界面左边功能列表的上课按钮，进入如图 1-1-1 所示界面。
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图 1-1-1 

选择“案例教学”进入如下图所示界面，教师根据自己的教学安排进行课程部

署。首先需要设置上课信息，如图 1-1-2。 

 

图 1-1-2 

接下来选择本节课的案例，教师也可同时选择多个案例。如图 1-3。 

 

 

图 1-3 

提交案例后需要设置问题，如图 1-4。 
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图  1-4 

点击“设置问题”，出现如图 1-5 所示界面。 

 

图  1-5 

点击“出题”，开始出题。教师可出一个或多个问题，建议设置以下问题。 

问题 1：沃尔玛是如何管理配送中心的？ 

问题 2：沃尔玛的配送中心是如何节约成本的？ 

问题 3：沃尔玛的自动补货系统有哪些优点？ 

案例导读： 

作为世界一流的连锁企业，沃尔玛具备一套先进的物流管理方法。它采用了先

进的计算机管理系统和设备处理货物进出库，运用自动补货系统来进行采购，使用

全球定位技术对车辆进行管理，极大地提高了运营效率。 

 

二）开始上课  

教师布置好课程之后，就可以开始上课了。注意：一个班级不能同时上多节课。

如图 1-6。 

 

图 1-6 

1.1.5 实验考核 
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当学生全部提交答案后，点击“下课”，选择“案例教学”，结束本次实验。然

后再选择“案例中心”的“作业管理”，对学生作业进行评分。如图 1-11。 

注意：只能在下课后才可以给学生作业评分。 

 

图 1-11  

    点击“评分”，教师根据学生答题的内容、语言表达、排版等方面，给学生进

行评分。  

参考答题要点： 

1．沃尔玛利用先进的设备和技术来进行运输、储存、配送，整个流程非常迅

速，运营成本非常低。                                        30% 

2．沃尔玛在货物的储存、装卸、运输等环节上采用了先进的管理方法，同时

利用先进的计算机技术和卫星技术来进行统一的采购和配送，使整个物流过程运作

非常流畅，充分利用了各种资源，极大地降低了成本。            40% 

3．沃尔玛使用自动补货系统，不仅可以降低采购成本和仓储成本，同时可以

使供应商及时供货，保证了销售的连续。                        30% 

教师在给学生评分时，如果评分模式是分值评分制，教师还可根据学生的上课

表现给学生加分。最终总分是由系统根据上课部署的“课程比例:加分比例”的比

例计算出来的。 

教师评分之后，选择“案例中心”的“成绩浏览”，可以选择不同的班级并查

看所有学生的成绩。如图 1-12。 

 

图 1-12 

1.1.5 课后思考题 

1) 储存管理与存货管理的功能有什么不同？它的 3 个过程是什么？ 

2) 存货管理有那些具体方法？ 
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3) 物流中心分类的依据有哪些？是怎么分类的？ 

 

 

2.1.1 实验二：物流中的装卸管理----耐克公司包装管理的创新 

2.1.1 课前知识准备 

    教师在实验前需讲授包装管理知识。 

2.1.1.1 实验目标 

1）使学生了解物流中包装的作用； 

2）使学生了解物流中的装卸搬运管理方法； 

3）使学生了解什么是物流中的流通加工。 

2.1.1.2 实验内容 

通过案例学习耐克公司包装管理的创新，了解包装管理的作用及包装过程

中可能产生的问题。 

2.1.1.3 实验步骤 

一）、部署课程 

点击主界面左边功能列表的上课按钮，进入如图 1-1 所示界面。

 

图 1-1 

选择“案例教学”进入如下图所示界面，教师根据自己的教学安排进

行课程部署。首先需要设置上课信息，如图 1-2。 
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图 1-2 

接下来选择本节课的案例，教师也可同时选择多个案例。如图 1-3。 

 

图 1-3 

提交案例后需要设置问题，如图 1-4。 

 

图  1-4 

点击“设置问题”，出现如图 1-5 所示界面。 
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图  1-5 

点击“出题”，开始出题。教师可出一个或多个问题，建议设置以下问题。 

问题 1：从耐克公司包装管理的创新中可获得哪些启示？ 

案例导读： 

为了减少生态影响，耐克对其包装进行了重新设计，将多种包装改为成一

种生态包装，这种包装用来盛放耐克产品。同时，对旧包装进行再生处理，不

仅节约了原材料，还减少了污染。但是这种包装也有一些缺陷。 

 

二）、开始上课 

教师布置好课程之后，就可以开始上课了。注意：一个班级不能同时上多

节课。如图 1-6。 

 

图 1-6 

2.1.1.4 实验考核 

当学生全部提交答案后，点击“下课”，选择“案例教学”，结束本次实验。然

后再选择“案例中心”的“作业管理”，对学生作业进行评分。如图 1-11。 

注意：只能在下课后才可以给学生作业评分。 
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图 1-11  

    点击“评分”，教师根据学生答题的内容、语言表达、排版等方面，给学生进

行评分。如图 1-12。 

 

图 1-12 教师评分编辑 

参考答题要点： 

1．① 企业在经营的各个环节中都需要不断创新，提高效率。         50% 

   ② 企业在物流过程中，应该尽量减少污染，注重社会效益。       50% 

教师在给学生评分时，如果评分模式是分值评分制，教师还可根据学生的上课

表现给学生加分。最终总分是由系统根据上课部署的“课程比例:加分比例”的比

例计算出来的。 

教师评分之后，选择“案例中心”的“成绩浏览”，可以选择不同的班级并查

看所有学生的成绩。如下图 1-13 所示。 

 

图 1-13 

2.1.1.5 课后思考题 

1）商品包装在物流中的作用是什么？商品包装的发展趋势如何？ 

2）实现装卸搬运合理化遵循哪些基本原则？ 

3）什么是流通加工？流通加工的作用是什么？ 



 

  第 13页 

 

 

2.1.2 实验三：电子商务物流配送管理----美国先进的电子商务物流配送模式 

2.3.1 课前知识准备 

    教师在实验前需讲授配送管理知识。 

2.1.2.1 实验目标 

1）培养学生分析问题的能力； 

2）使学生了解什么是电子商务物流配送管理； 

3）使学生了解美国电子商务物流配送的先进管理方法。 

2.1.2.2 实验内容 

通过案例了解电子商务配送的含义、特点以及过程，学习先进的物流配送

管理方法。 

2.1.2.3 实验步骤 

一）、部署课程 

点击主界面左边功能列表的上课按钮，进入如图 1-1 所示界面。

 

图 1-1 

选择“案例教学”进入如下图所示界面，教师根据自己的教学安排进行课

程部署。首先需要设置上课信息，如图 1-2。 
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图 1-2 

接下来选择本节课的案例，教师也可同时选择多个案例。如图 1-3。 

 

图 1-3 

提交案例后需要设置问题，如图 1-4。 

 

图  1-4 

点击“设置问题”，出现如图 1-5 所示界面。 
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图  1-5 

点击“出题”，开始出题。教师可出一个或多个问题，建议设置以下问题。 

问题 1：美国配送中心的类型有哪些？ 

问题 2：通过案例，你认为美国配送中心有哪些方法值得学习？ 

案例导读： 

美国的配送中心有三种类型，分别是：由老式仓库改建的；引进计算机系统对

物流环节进行管理的；连锁店共同组建的。本案例先介绍了这三种类型的特点，最

后介绍了美国配送中心的一些管理经验。 

 

二）、开始上课 

教师布置好课程之后，就可以开始上课了。注意：一个班级不能同时上多节课。

如图 1-6。 

 

图 1-6 

2.1.2.4 实验考核 

当学生全部提交答案后，点击“下课”，选择“案例教学”，结束本次实验。然

后再选择“案例中心”的“作业管理”，对学生作业进行评分。如图 1-11。 

注意：只能在下课后才可以给学生作业评分。 
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图 1-11  

    点击“评分”，教师根据学生答题的内容、语言表达、排版等方面，给学生进

行评分。如图 1-12。 

 

图 1-12 教师评分编辑 

参考答题要点： 

1．主要有批发型、零售型、仓储型三种。                   30% 

2．美国配送中心通过先进的计算机技术对货物和运输工具进行管理，同时通

过实行会员制，充分集中多方资源，利用规模化管理带来经济效益。         70% 

教师在给学生评分时，如果评分模式是分值评分制，教师还可根据学生的上课

表现给学生加分。最终总分是由系统根据上课部署的“课程比例:加分比例”的比

例计算出来的。 

教师评分之后，选择“案例中心”的“成绩浏览”，可以选择不同的班级并查

看所有学生的成绩。如下图 1-13 所示。 

 

图 1-13 

2.1.2.5 课后思考题 

  1）、配送有哪些分类？举例说明 

  2）、讲述配送的过程及其主要内容 

  3）、讲述物流配送的内涵，并比较配送与运送的区别 
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2.1.3 实验四：物流信息管理----广州宝供储运公司 

2.4.1 课前知识准备 

    教师在实验前需讲授物流信息管理知识。 

2.1.3.1 实验目标 

1）培养学生分析问题的能力； 

2）使学生了解物流信息的含义； 

3）使学生了解电子商务物流信息管理系统的作用。 

2.1.3.2 实验内容 

通过案例分析物流管理信息系统的作用和对物流企业的意义。 

2.1.3.3 实验步骤 

（一）、部署课程 

点击主界面左边功能列表的上课按钮，进入如图 1-1 所示界面。

 

图 1-1 

选择“案例教学”进入如下图所示界面，教师根据自己的教学安排进行课程部署。

首先需要设置上课信息，如图 1-2。 
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图 1-2 

接下来选择本节课的案例，教师也可同时选择多个案例。如图 1-3。 

 

图 1-3 

提交案例后需要设置问题，如图 1-4。 

 

图  1-4 

点击“设置问题”，出现如图 1-5 所示界面。 
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图  1-5 

点击“出题”，开始出题。教师可出一个或多个问题，建议设置以下问题。 

问题 1：物流管理信息系统有哪些作用，对于物流企业具有什么意义？ 

案例导读： 

广州宝供物流储运公司是一家规模较大的物流公司，采用了一套物流管理信息

系统对其众多的仓库、车辆和货物进行管理。本案例介绍了该系统的功能、特点及

作用。 

（二）、开始上课 

教师布置好课程之后，就可以开始上课了。注意：一个班级不能同时上多节课。

如图 1-6。 

 

图 1-6 

2.1.3.4 实验考核 

当学生全部提交答案后，点击“下课”，选择“案例教学”，结束本次实验。然

后再选择“案例中心”的“作业管理”，对学生作业进行评分。如图 1-11。 

注意：只能在下课后才可以给学生作业评分。 
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图 1-11  

    点击“评分”，教师根据学生答题的内容、语言表达、排版等方面，给学生进

行评分。如图 1-12。 

 

图 1-12 教师评分编辑 

参考答题要点： 

1．物流管理信息系统可以实现物流信息的管理，对货物流通过程进行监控，

方便管理人员管理，提高了服务水平，降低了企业运营的成本。       50% 

物流管理信息系统对现代物流企业是必不可少的，它可以全面管理物流过程中

产生的信息，离开了物流管理信息系统的物流企业将难以维持运营。    50% 

教师在给学生评分时，如果评分模式是分值评分制，教师还可根据学生的上课

表现给学生加分。最终总分是由系统根据上课部署的“课程比例:加分比例”的比

例计算出来的。 

教师评分之后，选择“案例中心”的“成绩浏览”，可以选择不同的班级并查

看所有学生的成绩。如下图 1-13 所示。 

 

图 1-13 

2.1.3.5 课后思考题 

 1）、物流信息的含义是什么？ 

 2）、物流信息的特点是什么？物流信息化的功能有那些？应遵循什么原则？ 
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 3）、物流信息系统设计的过程应该是怎么样的？分哪些步骤？ 

 

 

2.1.4 实验五：国际物流----3M 公司的全球战略 

2.5.1  课前知识准备 

    教师在实验前需讲授国际物流管理知识。 

2.1.4.1 实验目标 

1）培养学生分析问题的能力； 

2）使学生了解先进国际物流企业的管理方法。 

2.1.4.2 实验内容 

通过案例分析 3M 公司的物流管理方法，了解跨国公司的物流需求及问题。 

2.1.4.3 实验步骤 

一）、部署课程 

点击主界面左边功能列表的上课按钮，进入如图 1-1 所示界面。

 

图 1-1 

选择“案例教学”进入如下图所示界面，教师根据自己的教学安排进行课程部署。

首先需要设置上课信息，如图 1-2。 
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图 1-2 

接下来选择本节课的案例，教师也可同时选择多个案例。如图 1-3。 

 

图 1-3 

提交案例后需要设置问题，如图 1-4。 

 

图  1-4 

点击“设置问题”，出现如图 1-5 所示界面。 
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图  1-5 

点击“出题”，开始出题。教师可出一个或多个问题，建议设置以下问题。 

问题 1：3M 公司在物流管理方面采用了哪些措施？ 

二）、开始上课 

教师布置好课程之后，就可以开始上课了。注意：一个班级不能同时上多节课。

如图 1-6。 

 

图 1-6 

2.1.4.4 实验考核 

当学生全部提交答案后，点击“下课”，选择“案例教学”，结束本次实验。然

后再选择“案例中心”的“作业管理”，对学生作业进行评分。如图 1-11。 

注意：只能在下课后才可以给学生作业评分。 
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图 1-11  

    点击“评分”，教师根据学生答题的内容、语言表达、排版等方面，给学生进

行评分。如图 1-12。 

 

图 1-12 教师评分编辑 

参考答题要点： 

1．3M 公司采用了 JIT 管理方法来控制存货，运用 EDI 等技术处理订货，制

定环境政策实现“零废弃物”。 

案例导读： 

3M 公司是一家大型跨国公司，伴随其庞大国际业务的是繁杂的物流需求。3M

通过一系列全球战略管理，以及仓储、运输等方面的改进，使其成为一家优秀的企

业。 

教师在给学生评分时，如果评分模式是分值评分制，教师还可根据学生的上课

表现给学生加分。最终总分是由系统根据上课部署的“课程比例:加分比例”的比

例计算出来的。 

教师评分之后，选择“案例中心”的“成绩浏览”，可以选择不同的班级并查

看所有学生的成绩。如下图 1-13 所示。 

 

图 1-13 

2.1.4.5 课后思考题 

 1）、国际物流与国内物流的主要区别 

 2）、国际物流系统是由哪几部分组成的 

 3）、说明国际物流网络系统在国际贸易中的作用  

 

 

2.1.5 实验六：物流成本管理----总成本提供了新鲜啤酒 

2.6.1 课前知识准备 

    教师在实验前需讲授物流成本管理知识。 
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2.1.5.1 实验目标 

1）培养学生分析问题的能力； 

2）使学生了解什么是物流成本管理； 

3）使学生了解物流成本管理的目标、方法和原则。 

2.1.5.2 实验内容 

通过案例学习物流成本的含义、分布、种类以及影响物流成本的因素，了

解物流成本管理。的原则和目标。 

2.1.5.3 实验步骤 

一）、部署课程 

点击主界面左边功能列表的上课按钮，进入如图 1-1 所示界面。

 

图 1-1 

选择“案例教学”进入如下图所示界面，教师根据自己的教学安排进行课程部署。

首先需要设置上课信息，如图 1-2。 
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图 1-2 

接下来选择本节课的案例，教师也可同时选择多个案例。如图 1-3。 

 

图 1-3 

提交案例后需要设置问题，如图 1-4。 

 

图  1-4 

点击“设置问题”，出现如图 1-5 所示界面。 
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图  1-5 

点击“出题”，开始出题。教师可出一个或多个问题，建议设置以下问题。 

1．布鲁克林酿酒厂是如何处理好物流成本与服务水平关系的？ 

 

二）、开始上课 

教师布置好课程之后，就可以开始上课了。注意：一个班级不能同时上多

节课。如图 1-6。 

 

图 1-6 

2.1.5.4 实验考核 

当学生全部提交答案后，点击“下课”，选择“案例教学”，结束本次实验。然

后再选择“案例中心”的“作业管理”，对学生作业进行评分。如图 1-11。 

注意：只能在下课后才可以给学生作业评分。 
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图 1-11  

    点击“评分”，教师根据学生答题的内容、语言表达、排版等方面，给学生进

行评分。如图 1-12。 

 

图 1-12 教师评分编辑 

参考答题要点： 

1．布鲁克林酒厂通过空运保证了啤酒的新鲜，提高了服务水平；同时，通过

与航空公司合作，在运输过程中采用相应的防范措施，降低了物流成本。布鲁克林

酒厂在保证服务水平的同时，也降低了物流成本，没有顾此失彼。 

案例导读： 

布鲁克林酿酒厂是一家啤酒分销企业。该酒厂早期只在美国销售，后期通过与

日本一航空公司合作，将啤酒运输到日本销售。在运输的过程中，酒厂还采用小桶

包装的方式来降低毁损率。通过付出较低的运费，使啤酒在较短时间内被运输到日

本，保证了新鲜度。 

教师在给学生评分时，如果评分模式是分值评分制，教师还可根据学生的上课

表现给学生加分。最终总分是由系统根据上课部署的“课程比例:加分比例”的比

例计算出来的。 

教师评分之后，选择“案例中心”的“成绩浏览”，可以选择不同的班级并查

看所有学生的成绩。如下图 1-13 所示。 
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图 1-13 

2.1.5.5 课后思考题 

1）、物流成本可分为哪些类型？ 

2）、如何计算物流成本？ 

3）、影响物流成本的因素有哪些？ 

4）、物流成本管理的含义是什么？有哪些管理的方法和内容？ 

 

 

2.1.6 实验七：物流供应链管理----微软公司的供应链管理 

2.7.1 课前知识准备 

    教师在实验前需讲授供应链管理知识。 

2.1.6.1 实验目标 

1）培养学生分析问题的能力； 

2）使学生了解什么是供应链管理； 

3）使学生了解著名企业的先进管理方法。 

2.1.6.2 实验内容 

通过案例学习微软的供应链管理方法，认识供应链的重要性，了解如何优化供应链。 

2.1.6.3 实验步骤 

一）、部署课程 

点击主界面左边功能列表的上课按钮，进入如图 1-1 所示界面。

 

图 1-1 

选择“案例教学”进入如下图所示界面，教师根据自己的教学安排进行课程部署。

首先需要设置上课信息，如图 1-2。 



 

  第 30页 

 

图 1-2 

接下来选择本节课的案例，教师也可同时选择多个案例。如图 1-3。 

 

图 1-3 

提交案例后需要设置问题，如图 1-4。 

 

图  1-4 

点击“设置问题”，出现如图 1-5 所示界面。 
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图  1-5 

点击“出题”，开始出题。教师可出一个或多个问题，建议设置以下问题。 

问题 1：微软是如何管理其供应链的？ 

问题 2：供应链管理对企业有何作用？ 

案例导读： 

本案例介绍了微软公司通过对其供应链重新整合，使其生产周期大大降低，运

营效率得到了很大提升。 

二）、开始上课 

教师布置好课程之后，就可以开始上课了。注意：一个班级不能同时上多节课。

如图 1-6。 

 

图 1-6 

2.1.6.4 实验考核 

当学生全部提交答案后，点击“下课”，选择“案例教学”，结束本次实验。然

后再选择“案例中心”的“作业管理”，对学生作业进行评分。如图 1-11。 

注意：只能在下课后才可以给学生作业评分。 
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图 1-11  

    点击“评分”，教师根据学生答题的内容、语言表达、排版等方面，给学生进

行评分。如图 1-12。 

 

图 1-12 教师评分编辑 

参考答题要点： 

1．微软通过安装需求预测系统，合理布置配销中心，外包部分业务等措施，

高效地管理其供应链。                                        50% 

2．供应链管理可以缩短产品生产和销售时间，降低了运营成本，极大提高了

生产效率。                                                  50% 

 

教师在给学生评分时，如果评分模式是分值评分制，教师还可根据学生的上课

表现给学生加分。最终总分是由系统根据上课部署的“课程比例:加分比例”的比

例计算出来的。 

教师评分之后，选择“案例中心”的“成绩浏览”，可以选择不同的班级并查

看所有学生的成绩。如下图 1-13 所示。 

 

图 1-13 

2.1.6.5 课后思考题 

1）、简述供应链发展的 3 个阶段。 



 

  第 33页 

2）、供应链管理和传统管理模式有何区别 

3）、基于互联网的电子供应链有何优势 

 

 

 

第二章   物流模拟实验 

本章安排了六次模拟实验，包括银行业务操作、数字证书管理和物流模拟实验。通

过这些实验，学生可以模拟企业的生产、发货、仓储、配送、收货、财务管理等业

务，由浅入深地学习专业知识，直接体验到物流管理的一系列业务操作。 

2.1 实验一：银行模拟实验 

2.1.1 实验目标 

1）使学生了解银行的基本功能 

2）使学生掌握基本银行业务的操作方法 

2.1.2 实验内容 

注册银行帐号、办理各种银行基本业务。 

2.1.3 实验步骤 

一、教师指导学生注册银行帐号 

二、教师登陆虚拟银行 

教师进入系统后，在左侧树形菜单中点击“银行”选项 如图 1-1 

 

图 1-1 

点击后进入虚拟银行登陆界面 如图 1-2 
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图 1-2 

输入管理员用户名(admin)和密码(admin)进入管理员端的虚拟银行系统，如图

1-3。 

 

图 1-3 

一）账号管理 

当教师进入系统后 点击图 1-3 中的“帐户管理”进入帐户管理界面 如图

2-1 

 

图 2-1 
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在这个界面中，教师可以对帐户进行开通、冻结、激活和删除。 

选中所有未开通的学生，然后点击“开通帐户”进行开通，当操作成功后界面，

如图 2-2。 

 

图 2-2 

 开通日期的状态已经由未开通更改成开通的日期。 

二）账务管理 

点击“账务管理”，进入管理界面，教师可以对学生的转账请求做出同意或者

删除的操作。如图 3-1 

 
图 3-1 

2.1.4  撰写实验报告 

     教师提醒学生撰写实验报告。 

2.1.5 实验考核 

点击“下课管理”，选择“实验报告”，如图 1-9 

 

        教师根据实验报告的内容、语言表达、排版等方面进行评分。 
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2.1.1 实验二：CA 证书模拟实验 

2.1.1.1 实验目标 

1) 使学生理解什么是 CA 证书 

2) 使学生了解 CA 证书是如何加密、解密的 

2.1.1.2 实验内容 

申请、下载、安装和备份数字证书。 

2.1.1.3 实验步骤 

教师不需操作软件，只需指导学生实验。 

2.1.1.4 撰写实验报告 

    教师提醒学生撰写实验报告 

2.1.1.5 实验考核 

点击“下课管理”，选择“实验报告”，如图 1-9。 

 

        教师根据实验报告的内容、语言表达、排版等方面进行评分。 

 

2.1.2 实验三：小组合作国内物流模拟实验 

2.1.2.1 实验目标 

1）、使学生掌握国内物流操作流程 

2）、让学生学会制定物流策略； 

3）、使学生学会用本系统进行生产和营销模拟。 

2.1.2.2 实验内容 

班级被分成小组，小组中每个学生被分成各种角色，模拟国内物流的各个环节。 

2.1.2.3 实验步骤 

一）、教师部署小组合作实战课程 
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教师登陆后，点击操作界面上方的“上课”来部署课程，如图 1-1。 

 

图 1-1 

班级：选择教师所负责的班级； 

课程名称：输入本实验课的名称； 

课程目的：输入本次实验的目的； 

分组方式：自动即由系统将学生分为不同角色，手动即由教师将学生分为不同

角色，本次实验选择“自动”； 

课程竞争方式：选择本次实验为小组合作； 

课程描述：输入本次实验的内容和要求。 

注释：课程竞争方式分为小组合作和自由竞争两种方式，小组合作即学生所扮

演的角色由教师分配；而选择自由竞争时，学生所扮演的角色是由学生自己选择。 

教师提交数据后进行下一步设置，如下图 1-2 所示 

 

图 1-2 

因为是“小组合作”，所以教师要选择分组数。填完后点击“下一步”，为小组

命名。如下图 1-3 
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图 1-3 

可以使用默认的名字，也可以重新命名。填完后点击“下一步”，如下图

1-4 所示 

 

图 1-4 

先选中将被分成一组的学生，然后选择组名，各组分配好之后可以进行下

一步设置。如下图 1-5 所示。 
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图 1-5 

此处已经根据小组人数自动分配了角色，如果想重新分配，可以点击

“重新分配角色”进行分配。 

点击“下一步”，一节小组合作实战的课程就部署完成了。  

二）、需要设置的数据 

教师部署完一节课后，学生就可以登陆进入实战模拟了。但是因为实验中要用

到的一些数据，是由管理员来添加的，下面将做介绍。 

以管理员身份登陆系统（帐号：admin，密码：admin），选择管理员主界面的

“基本信息管理”，进入如下图 1-6 所示界面。 

 

图 1-6 

管理员可以对“产品”，“单位”，“城市”，“费用”等进行管理。 

 

2.1.2.4 撰写实验报告 

     在撰写实验报告之前，需要结束本次实验。 

     点击“下课”，选择“物流实践”，进入“上课管理”页面，如图 1-8 

 

图 1-8 

     点击“结束”，这时学生就可以撰写本次实验报告了。 
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2.1.2.5 实验考核 

教师结合学生的实验报告和操作日志综合评分。 

首先给学生的实验报告评分。点击“下课管理”，选择“实验报告”，如图 1-9 

 

        教师根据实验报告的内容、语言表达、排版等方面进行评分。 

然后调整学生的总分。点击“计分管理”，如图 1-2。 

 

图 1-2 

单击“计分信息”，选择教师所在的班级，再单击课程，即可查看学生成绩， 如图

1-2 

 

图 1-2 

教师可根据学生上课表现，修改系统得分。 

实验四：小组合作国际物流模拟实验 

实验目标 

使学生了解国际物流的基本流程 

2）使学生理解国际物流与国际贸易的区别和联系 
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实验内容 

班级被分成小组，小组中每个学生被分成各种角色，模拟国际物流的各个环节。 

实验步骤 

一）、教师部署小组合作实战课程 

教师登陆后，点击操作界面上方的“上课”来部署课程，如图 1-1。 
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